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HypoVereinsbank startet Social Impact Banking

e Social Impact Banking zielt darauf ab, Unternehmen und
Organisationen, die eine messbare positive gesellschaftli-
che Wirkung haben, zu unterstitzen, zu finanzieren sowie

das Finanzwissen in der Bevdlkerung zu starken

Die HypoVereinsbank (UniCredit Bank AG) startet Social Impact Banking
und erweitert damit ihr gesellschaftliches Engagement in Deutschland.
Social Impact Banking zielt darauf ab, Unternehmen und Organisationen
mit positiven, messbaren sozialen Wirkungen zu identifizieren, zu finan-
zieren und zu férdern. Dartber hinaus ermdglicht Social Impact Banking
der HypoVereinsbank, ihr Finanz- und Wirtschafts-Know-how durch Fi-
nanzbildungsinitiativen an Sozialunternehmer und benachteiligte Bevol-
kerungsgruppen weiterzugeben, einschlief3lich junger Menschen und je-
ner, die von sozialer Ausgrenzung bedroht sind. Das Ziel dieses Ansat-
zes ist sowohl ein breiter gesellschaftlicher Nutzen als auch wirtschaftli-
che Ertrage aus den Investitionen der Bank, die lokal in weitere Social

Impact Banking-Initiativen reinvestiert werden.

Das Engagement der Mitarbeiter ist ein wichtiger Erfolgsfaktor fur die
Trainings- und Forderaktivitaten von Social Impact Banking. Es tragt
dazu bei, wertvolle Netzwerke in den Regionen, in denen die HypoVer-
einsbank tatig ist, aufzubauen, Menschen zum Erfahrungsaustausch zu-
sammenzubringen und das Bewusstsein flr soziale Projekte zu schérfen,

um deren gesellschaftliche Wirkungen zu erhéhen.

Ein starkes Augenmerk legt die HypoVereinsbank auf die laufende Be-
obachtung und Erfolgsmessung aller Social Impact Banking-MaRnah-
men. Damit sollen das nachhaltige Wachstum der geférderten Projekte

sowie der Investitionserfolg der Bank gesichert werden.
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Michael Diederich, Vorstandssprecher der HypoVereinsbank, kom-
mentiert: ,Wir wollen ein Impulsgeber und Férderer von Veranderungs-
prozessen sein, die unsere Gesellschaft verbessern. Damit es uns gut
geht, missen wir Gutes tun. Das ist unsere Uberzeugung. Mit Social Im-
pact Banking erweitern wir daher unser bisheriges gesellschaftliches En-
gagement in Deutschland tber kulturelle und soziale Projekte, Sponso-
ring oder Spenden hinaus. Unser Ziel ist nicht die Kapitalrendite. Wir wol-
len einen Beitrag zu einer gerechten und integrativen Gesellschaft leis-

ten."

Der Start von Social Impact Banking in Deutschland folgt auf die erfolg-
reiche Einfuhrung in Italien im Dezember 2017. Die UniCredit, zu der die
HypoVereinsbank gehért, erweitert diese neue Form des sozialen Enga-
gements im Jahr 2019 schrittweise auf weitere Markte der Gruppe:
Deutschland, Osterreich, Serbien, Kroatien, Ungarn, Bulgarien, Ruma-
nien, Turkei, Tschechien, Slowakei sowie Boshien-Herzegowina. Das
Social Impact Banking-Konzept zur Férderung positiver, messbarer sozi-
aler Wirkungen wird in jedem Markt entsprechend den lokalen Bedurfnis-
sen angepasst. Die breitere Einfilhrung von Social Impact Banking unter-
streicht das starke Engagement von UniCredit fir die Entwicklung der
Gesellschaft in den Méarkten, in denen die Bank tatig ist. Die Umsetzung
von Social Impact Banking wird auch durch einen schrittweisen Verkauf
von Kunstwerken aus den lokalen Kunstsammlungen der Gruppe beglei-
tet. Es wird ein Erlés von anfangs rund 50 Millionen Euro erwartet, der in
erster Linie in Social Impact Banking-Initiativen und andere soziale Pro-
jekte, wie die Forderung junger Kunstler, lokal reinvestiert wird. Einige

Kunstwerke werden an lokale Museen gespendet.

Das Social Impact Banking der UniCredit in Italien hat bisher 72,9 Millio-
nen Euro an Impact-Finanzierungen bereitgestellt. Dartiber hinaus haben
25.300 Studenten und 370 UniCredit-Tutoren an den Finanzbildungspro-
grammen von Social Impact Banking teilgenommen. Sie haben insge-
samt 1.245.000 zertifizierte Trainingsstunden geleistet. Weitere Informati-
onen Uber die wichtigsten Erfolge von Social Impact Banking in Italien fin-

den Sie unter: https://www.unicreditgroup.eu/en/a-sustainable-

bank/social-impact-banking.html



https://www.unicreditgroup.eu/en/a-sustainable-bank/social-impact-banking.html
https://www.unicreditgroup.eu/en/a-sustainable-bank/social-impact-banking.html

Weitere Informationen zum Social Impact Banking der

HypoVereinsbank: www.hvb.de/socialimpactbanking

Zur HypoVereinsbank:

Die HypoVereinsbank ist Teil der UniCredit, einer einfachen und erfolg-
reichen paneuropaische Geschéftsbank mit voll integriertem Corporate &
Investment Banking, die ihrem breit gefacherten Kundenstamm von 26
Millionen Kunden ein einzigartiges Netzwerk in Westeuropa sowie in
Zentral- und Osteuropa bietet. UniCredit verbindet profundes lokales
Know-how mit internationaler Reichweite. Durch ihr europaisches Ban-
kennetzwerk ermdglicht sie ihren Kunden einzigartigen Zugang zu fuh-
renden Banken in 14 Kernmérkten: Italien, Deutschland, Osterreich, Bos-
nien-Herzegowina, Bulgarien, Kroatien, Tschechien, Ungarn, Rumanien,
Russland, Serbien, Slowakische Republik, Slowenien und Turkei. Mit ih-
rem internationalen Netzwerk aus Reprasentanzen und Niederlassungen
begleitet und unterstitzt die UniCredit Kunden in weiteren 18 Landern
weltweit.

Pressekontakt:

Birgit Zabel

+49 89 378 26017
birgit.zabel@unicredit.de

Folgen Sie uns auf:

https://twitter.com/hypovereinsbank
https://linkedin.com/company/hypovereinsbank-unicredit-bank-ag
https://facebook.com/hypovereinsbank
https://instagram.com/hypovereinsbank
https://xing.com/company/hypovereinsbank
https://youtube.com/user/hypovereinsbank
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